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Správa o činnosti  Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu za rok  2019
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Názov                                                      Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu
Adresa  sídla                                           Námestie osloboditeľov 30, 071 01 Michalovce

IČO                                                         42247748
DIČ                                                         2023443972

Predseda predstavenstva                      Viliam Zahorčák (do 12. decembra)

                                                                 Ing.  Monika Hudáčková
Podpredseda predstavenstva                Ing. Ján Palinský (do 12. decembra)
                                                                 Marcel Kostovčík 
Výkonný riaditeľ                                   Ing. Ján Ďurovčík, CSc. (do 22. februára)

                                                                 Iveta Pazičová
Členovia
Mesto Michalovce

Mesto Sobrance
Mesto Veľké Kapušany

Obec Vinné

Obec Klokočov

Obec Kaluža

Obec Suché

Obec Trnava pri Laborci

Markos Slovakia s. r. o.

Palinsky & Co. Spol. s r. o.

Glamour Slovakia a. s.

Pavol Ihnát

Horezza, a. s. (12. decembra – zrušenie členstva)
ORS Chemes – Hotel Zemplínska šírava

Ján Brecko

V a V, s. r. o. Zemplínska šírava

Kybernetika, s. r. o.

TRR centrum Kaluža, s. r. o.

Vinnay, s. r. o. 

Jozef Demjanovič
Lesy servis, s. r. o.

Zemplín veterán club Michalovce

MT production, s. r. o.

Marián Konečný – MONTES

Ing. Anna Obšatníková

Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu sa snaží už ôsmy rok o podporu a rozvoj cestovného ruchu v destinácii dolný Zemplín. Boli podporené a realizované najmä aktivity vlastných členov, ktoré smerovali k zvýšeniu atraktívnosti a konkurencieschopnosti destinácie, zlepšenie organizácie destinačného manažmentu a podpora produktov regiónu. 

Tvorba a podpora aktivít, atraktivít, produktov cestovného ruchu významných v destinácii boli zamerané na kultúru, históriu, šport, aktívne trávenie voľného času, umenie a gastronómiu, na dosiahnutie zvýšenia návštevnosti, zvýšenie počtu prenocovaní, rast priemernej dĺžky pobytu návštevníkov v regióne, s cieľom zvýšiť povedomie o destinácii a tvorby pozitívneho imidžu.
Na základe poskytnutých údajov členských obcí za rok 2019, bol zaznamenaný nárast  indikátorov oproti predchádzajúcemu roku, ktorý mohol byť oveľa vyšší, keďže na začiatku letnej turistickej sezóny Regionálny úrad verejného zdravotníctva v Michalovciach vydal rozhodnutie o nariadení opatrenia na predchádzanie prenosného ochorenia osýpok. Vzhľadom k tomu, že osýpky sú vysoko nákazlivé infekčné ochorenie, pri ktorom každá osoba cestujúca do oblasti postihnutej osýpkami, je v riziku, že pri kontakte s chorým na  osýpky ochorie, keďže sa rýchlo šíri vzduchom. Z dôvodu možného ochorenia, bola zvýšená ostražitosť rodičov s deťmi, ktorí na základe uvedenej skutočnosti odvolávali pobyty v destinácii dolný Zemplín, kde bol evidovaný výskyt osýpok, ktorý sa šíril taktiež z Ukrajiny, ktorá susedí na východe s okresom Sobrance.
Aj napriek nepredvídaným okolnostiam, „vis mayor“, bol zaznamenaný nárast vybratej dane za ubytovanie v roku 2019 v celkovej fin. čiastke 68 022,75 €, čo predstavuje nárast o 39,36 % oproti roku 2018, kedy daň predstavovala celkovú finančnú čiastku 48 810,28 €. Ďalším činiteľom, ktorý zaznamenal nárast, bol počet prenocovaní. Na základe štatistických údajov, ktoré poskytli obce, celkový počet prenocovaní za rok 2019 bol 98 250, čo znamenal nárast o 26 721 prenocovaní viac oproti roku 2018, kedy bolo zaznamenaných 71 529.
Jednou z priorít v predchádzajúcom období bola orientácia aktivít, ktoré mali prilákať nielen domácich, ale aj zahraničných návštevníkov, obohatiť kultúrny a spoločenský život, zviditeľniť tradície kultúrneho dedičstva, spropagovať a zvýšiť atraktívnosť územia.
Mestá, obce a podnikateľské subjekty orientovali svoju činnosť na organizovanie schválených podujatí, ktoré boli financované z vlastného rozpočtu, dotácie Ministerstva dopravy a výstavby SR,  Košice Región Turizmus.
Jednotlivé aktivity budú zhodnotené v ďalšej časti správy.

Cestovný ruch v destinácii Zemplínska šírava a dolný Zemplín nadväzuje na dlhoročnú tradíciu. V roku 2010 a následne v rokoch 2012 a 2013 bol schválený zákon o cestovnom ruchu.  Zákon 91/2010 Z .z., ktorý bol novelizovaný v roku 2018, s účinnosťou od 1. januára 2019,  vytvoril podmienky na cielenú štátnu podporu cestovného ruchu pri splnení určených podmienok. Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu v roku 2019 mala  25 členov
(do 12. decembra), v súčasnosti združuje 8 samospráv, 16 podnikateľských subjektov, keďže 12. decembra 2019 na valnom zhromaždení bol vylúčený člen Horezza, a. s., Hotel Granit, Zemplínska šírava, z dôvodu predaja uvedeného zariadenia realitnej spoločnosti.
Valné zhromaždenie zasadalo v minulom roku 3-krát (22. február, 5. december, 12. december), predstavenstvo sa zišlo 14. februára, 22. februára, 15. marca, 17. apríla, 25. apríla, 5. decembra, 12. decembra), dozorná rada zasadala 20. februára, 22. februára, 12. decembra, pracovné stretnutia členov ZOOCR a partnerov, ktorí pôsobia v oblasti cestovného ruchu sa uskutočnili dňa 27. marca, 5. júna, 26. septembra, 30. októbra.  Na spoločných rokovaniach bolo hodnotenie  jednotlivých plánovaných akcií,  plnenie ročného plánu aktivít, letnej turistickej súťaže, účasť na výstavách cestovného ruchu, hodnotenie prípravy a zabezpečenie jednotlivých činností pred a po ukončení letnej turistickej sezóny na Zemplínskej šírave a v meste Michalovce, zmeny v orgánoch organizácie, vylúčenie členov, dobrovoľné brigády na Zemplínskej šírave.
Cestovný ruch v regióne dolný Zemplín sa považuje za jedno z najperspektívnejších odvetví  ekonomiky Košického samosprávneho kraja, je známy ako územie s veľkým prírodným potenciálom, bohatou históriou, ľudovou architektúrou, dovolenkovou destináciou, v spojení s pobytom pri vode. Na základe súčasného vývoja dolný Zemplín patrí medzi ťažiskové formy cestovného ruchu.
Stručné zhodnotenie plnenia aktivít

1.  Oboznámenie širokej verejnosti o činnosti a poslaní ZOOCR

Predseda predstavenstva, výkonný riaditeľ, starostovia obcí, podnikatelia informovali verejnosť o činnosti a aktivitách Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu v televízii Mistral,  rozhlase Regina, rádiu Košice, TV JOJ, TV Markíza.  V dvojtýždenníku Michalovčan, webových stránkach (dolný Zemplín, Michalovce, Košice Región Turizmus, MDV SR), firemný Facebook, Instagram -  bola pravidelná informácia o podujatiach v oblasti cestovného ruchu. Zemplínsku oblastnú organizáciu cestovného ruchu navštívili v rámci infociest domáci a zahraniční novinári. Tieto infocesty boli organizované v spolupráci s Košice Región Turizmus.
2. Na letnú turistickú sezónu bol v spolupráci s Košice Región Turizmus spracovaný kalendár top aktivít miest, obcí, podnikateľských subjektov.  Propagovaná bola taktiež činnosť turistických oddielov, občianskych združení pôsobiacich v oblasti cestovného ruchu v destinácii dolný Zemplín.
3. V rámci  spolupráce s Košice Región Turizmus sa Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu podieľala na posilnení destinačnej značky Zemplínska šírava formou podpory marketingu a propagácie  turizmu na Zemplínskej šírave, ako top miesto letnej dovolenky. 
4. Účasť na turistických výstavách bola ovplyvnená úspornými opatreniami, preto ZOOCR sa nezúčastnila na výstave v Českej republike. V rámci spolupráce s mestom Michalovce  bola zabezpečená účasť ZOOCR na výstave cestovného ruchu v ukrajinskom Užhorode. Veľmi pozitívne bola hodnotená účasť na ITF SLOVAKIATOUR v Bratislave, kde sa zúčastnili  mestá a obce, ako aj niektorí členovia z podnikateľskej sféry.

Táto výstava patrí medzi najvýznamnejšie podujatie cestovného ruchu v strednej Európe, ktoré prinieslo komplexný servis, prezentáciu služieb, turistické informácie a tipy, ako stráviť dovolenku v danej destinácii.

Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu sa predstavila návštevníkom ako turisticky atraktívna destinácia cestovného ruchu v spoločnom stánku Košice Región Turizmus, ktorý sa niesol so spoločným sloganom „Tak blízko, ako sa len dá“. Vzájomne prepojená komplexná turistická ponuka bola ponúknutá odbornej a laickej verejnosti, ktorá mala možnosť k dispozícii množstvo kvalitne spracovaných propagačných materiálov (Dolný Zemplín – krajina slnka a vody, Dolný Zemplín - cykloturistický sprievodca, Dolný Zemplín a Zemplínska šírava, Michalovce, Sobrance, Veľké Kapušany,   prezentačné video s názvom „Dolný Zemplín a jeho poklady“, DVD o meste, regióne a ZOOCR s dôrazom na historické informácie, možnosti rekreácie, oddychu, kultúrnych a spoločenských aktivít, ponuku ubytovacích a reštauračných služieb počas všetkých ročných období.

Mimoriadna návštevnosť expozície odrážala záujem o destináciu dolný Zemplín, ktorá splnila predstavy prezentácie regiónu. Účasť na výstave znamená zvýšenie povedomia v oblasti cestovného ruchu a posilnenie pozície na trhu, kde návštevníci mohli získať jedinečnú možnosť farebnosti a pestrosti ponuky komplexného servisu spoznať dolný Zemplín.

5. Pred otvorením letnej turistickej sezóny  na Zemplínskej šírave a Vinianskom jazere sa uskutočnila tlačová konferencia na Zemplínskej šírave, Motel Kamenec,  za prítomnosti  médií pôsobiacich nielen v regióne, ale aj s celoslovenskou pôsobnosťou.
6. ZOOCR úzko spolupracuje s mestami Michalovce, Veľké Kapušany, Sobrance a  obcami Vinné, Kaluža, Klokočov,  Suché a Trnavou pri Laborci. Osobitne vyzdvihujeme spoluprácu s Košice Región Turizmus, turistickými oddielmi, Mestským kultúrnym strediskom,   Hvezdárňou Michalovce, Slovenským vodohospodárskym podnikom, š. p.,  OZ Košice – správa povodia Laborca, TaZS  Michalovce a Správou ciest KSK, závod Michalovce. 
7. Mesto Michalovce úzko spolupracuje s ostatným členmi organizácie, podieľa sa na bezplatnom poskytnutí priestorov, režijných nákladov súvisiacich s činnosťou  ZOOCR, za čo právom patrí poďakovanie, hlavne vedeniu mesta.

8. Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu  zorganizovala Dni dobrovoľníckych akcií na Zemplínskej šírave,   ktorých sa zúčastnilo 320 dobrovoľníkov. 

Dňa 17. a 18. mája odštartovala pilotný ročník v  troch strediskách – Hôrka, Kaluža a Klokočov. Napriek tomu, že každý má svoje povinnosti, zamestnanie, dom, byt, záhradu, rodinu,  voľný čas, ktorý nikdy nie je nazvyš, mnohí dokázali prísť a podporiť úžasnú atmosféru aktivity. Vymenili  pohodlie domova za nadšenie pomôcť a venovať svoj čas správnym veciam. Stále žijú medzi nami ľudia s chuťou meniť svet, okolie, prostredie, v ktorom žijú. Aj napriek tomu, že počas dvoch dní dobrovoľníci nezmenili svet, boli to možno iba kvapky v mori, ale ak by to neurobili, tie kvapky by tam chýbali. Nebolo dôležité, koľko urobia, ale aké množstvo lásky do práce vložili. Bolo ju cítiť na každom kroku,  preto môžu byť príkladom a vzorom pre ostatných. Dobrovoľníci nie sú platení preto, že je to bezcenné, ale preto, že  pre takýchto  ľudia so srdcom na dlani nebola vytvorená mena, ktorá by ich lásku mohla vyvážiť.

Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu potvrdila svoje miesto v spoločnosti a poukázala, aký mala aktivita kladný dopad. 

V mene členov Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu sa chceme poďakovať  všetkým, ktorí sa zapojili do aktivity, bez ich činov  by naša myšlienka niečo zmeniť, bola bezcennou.

Ďakujeme Gymnáziu Pavla  Horova Michalovce, Strednej odbornej škole obchodu a služieb Michalovce, Strednej odbornej škole sv. Cyrila a Metoda, Michalovce, 4. Základnej škole J. A. Komenského Michalovce, OZ Slov. únii sluchovo postihnutých,  KST Brzda,  záhradkárskej osade  Imričky, 1. michalovskému klubu slovenských turistov, Šíravským bobrom, Dobrovoľníckemu  centru Košického kraja, Východoslovenskej vodárenskej spoločnosti, a. s., závod Michalovce, TaZS Michalovce, Slov. rybárskemu zväzu, podnikateľom  a všetkým individuálnym dobrovoľníkom, ktorí zanechali stopu správnej veci, tú môže urobiť každý z nás a kdekoľvek. Nech sú takým svetielkom a vzorom pre nás ostatných.

Poďakovanie patrí aj členom Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu, ktorí sa osobne zúčastnili akcie, poskytli občerstvenie, dopravu školám, bonusy pre zaregistrovaných výhercov.

Veľmi pozitívne hodnotíme celoročnú prevádzku Thermalparku Šírava, ktorý ovplyvňuje cestovný ruch mimo hlavnej turistickej sezóny a ubytovacie služby vlastného hotela, čím došlo k navýšeniu počtu prenocovaní v destinácii dolný Zemplín.
Činnosť ZOOCR bola zameraná predovšetkým na aktivity, ktoré boli považované za rozhodujúce v regióne dolný Zemplín – Michalovce, Veľké Kapušany, Sobrance a Zemplínska šírava.

Kľúčové aktivity, ktoré vychádzajú z koncepčných materiálov, boli  spracované na základe Stratégie rozvoja CR na dolnom Zemplíne a Marketingovej stratégie rozvoja CR v meste Michalovce.
Je dôležité pochopiť, že cestovný ruch je pre dolný Zemplín strategickým hospodárskym odvetvím, zohráva dôležitú úlohu z dôvodu jeho ekonomického potenciálu a zamestnanosti, ako aj pre sociálny a environmentálny vplyv.
Na základe zmluvy s Ministerstvom dopravy a výstavby SR  bola poskytnutá dotácia v celkovej čiastke 33 651,97 €, ktorá bola použitá na aktivity v rámci bežných výdavkov  - marketing a propagáciu – tvorbu, tlač propagačných materiálov, plagátov, letákov a tvorbu podpory produktov cestovného ruchu.
Cieľom projektu bola propagácia a komunikácia ponuky destinácie dolný Zemplín, kontinuálne posilňovanie pozitívneho image, jeho brand awareness ako dynamicky sa rozvíjajúceho regiónu v strednej Európe, podpora produktov a projektov v cestovnom ruchu.  Schválený projekt Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu v roku 2019  bol zameraný na  vytvorenie marketingového  a produktového portfólia nosnej komunikačnej témy regiónu  Dolný Zemplín v srdci európskeho mesta športu. Na základe vizitácie komisárov ACES Europe, organizácia, ktorá pracuje pri Európskej únii v Bruseli, Michalovce – srdce dolného Zemplína, získalo titul Európske mesto športu 2019. Počas tohto výnimočného roku sme očakávali nárast návštevníkov v regióne, keďže pribudlo množstvo tradičných športových podujatí (celkom 260), ale taktiež obnovenie akcií s medzinárodnou účasťou  významných športovcov a stretnutí. Ďalším pozitívnym prínosom bol očakávaný nárast návštevníkov v destinácii počas Majstrovstiev sveta v ľadovom hokeji v Košiciach, ktoré sú vzdialené  cca 60 km.  Pre turistov a návštevníkov, ktorí navštívia náš región,  bola idea pripraviť propagačné a informačné tlačoviny, s cieľom vytvoriť ucelený imidžový produkt. Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu v rámci podpory rozvoja cestovného ruchu chcela  nadviazať na nosnú komunikačnú tému destinácie. Imidžové propagačné materiály mali byť určené pre zvýšený počet domácich a zahraničných návštevníkov počas pobytu na dolnom Zemplíne. Vydávanie propagačných materiálov je nevyhnutnou súčasťou činnosti organizácie, ktoré podporia zlepšenie propagácie destinácie, budovanie imidžu, povedomie o atraktivitách, prírodných, kultúrnych pamiatkach. Zámerom bolo vytvoriť pre návštevníka atraktívny produkt, ktorý popularizačnou formou poukáže na zaujímavosti a výnimočnosť regiónu. Tento materiál bude dôležitým prvkom portfólia informácií poskytovaných návštevníkom regiónu dolný Zemplín.   Zámerom projektu bolo sústredenie sa na tradičné kultúrne, spoločenské, historické atraktivity, ktoré svojou originalitou, vysokou úrovňou mali prilákať návštevníkov do regiónu. Marketing, propagácia destinácie a podpora produktov, zviditeľnenie sa na výstavách  cestovného ruchu patrili medzi priority organizácie, ktorými sme chceli aplikovať cieľové miesto dolný Zemplín ako samotný región v rámci Slovenska.
Cieľom schváleného projektu Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu bolo posilnenie postavenia odvetvia cestovného ruchu dolného Zemplína v národnom hospodárstve, zvýšenie atraktívnosti regiónu ako dovolenkového cieľa, zvýšenie objemu pobytového cestovného ruchu, skvalitnenie poskytovaných služieb, podpora pracovných príležitostí. 
Podporené podujatia z dotačných prostriedkov boli dôležitým lákadlom pre potenciálnych návštevníkov a zároveň  aj významným faktorom pri rozhodovaní sa o výbere návštevy  destinácie. Tematicky a cielene ladené podujatia s účasťou významných slovenských a zahraničných umelcov vo významnej miere zohrávali úlohu pri budovaní imidžu destinácie a sú vždy podnetom návštevy ,,práve teraz – v istom čase“,  ako aj   príležitosťou k „opätovnej návšteve destinácie“, v prípade zavedenia tradície jednotlivých podujatí. 
Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu sa každoročne zameriava na výber podujatí v skupine tzv. top podujatí destinácie dolný Zemplín, ktoré boli realizované aj v predchádzajúcich rokoch spolu so svojimi vlastnými produktmi.  
Aktivity v rámci bežných výdavkov

2. 1. Marketing a propagácia cestovného ruchu
Marketing a propagácia, najmä účasť na veľtrhoch, výstavách, prezentáciách, tvorba webového sídla, tvorba loga organizácie cestovného ruchu, elektronický marketing, tvorba zľavových produktov, tvorba propagačných a informačných tlačovín, okrem knižných publikácií

2. 1.
Názov:
Tvorba propagačného prezentačného videa,  zabezpečenie profesionálnych fotografií,
tvorba firemného profilu na Facebooku, Instagrame    
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Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
01 – 12/2019
Dolný Zemplín, SR, veľtrhy, výstavy SR, turistické kancelárie, zahraničie
Cieľová skupina: návštevníci domáci, regionálni, zahraniční, rodiny s deťmi, seniori, mládež, športovci, nové trhy získané prostredníctvom digitálnych technológií 
Zámer aktivity:
Na základe vývoja súčasných moderných trendov v cestovnom ruchu, bola nevyhnutná online komunikácia aktivít. Zámerom Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu  v rámci e-marketingu bolo zatraktívniť destinačný  portál – vytvorenie firemného profilu Facebook, Instagram,  imidžové fotografie – podklad pre tvorbu imidžových prezentačných nástrojov, kde je niekoľkonásobná väčšia efektivita a silnejší zásah adresovaný potenciálnym návštevníkom destinácie.
V rámci marketingových aktivít pri propagácii destinácie prostredníctvom on-line médií  bola potreba spracovať reprezentačné video v slovenskej a anglickej verzii, určené nielen pre domáceho, ale aj zahraničného návštevníka, ktoré by vytvorilo obraz destinácie pútavou formou, odkazujúc na návštevnícke atraktivity dolného Zemplína a prezentáciu členov, ktorí pôsobia v oblasti cestovného ruchu.
Prínos aktivity:  
Tvorbou  prezentačného videa s názvom Dolný Zemplín a jeho poklady, firemného profilu Facebook a Instagramu (názov Dolný Zemplín – Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu) sa aktualizovala ponuka cestovného ruchu v jednotlivých oblastiach, spracovaná  zaujímavou formou,   ktorá mala pozitívny dopad na zlepšenie imidžu regiónu ako atraktívnej cieľovej destinácie. Systematicky budovaná databáza digitálneho obsahu sa  využívala na propagáciu dolného Zemplína. Prezentácia cez firemný profil ako komunikačný a distribučný nástroj, jednotný komunikačný štýl, sa vytvorila konkurencieschopná destinácia na európskom a medzinárodnom trhu, ktorou sa koordinovali spoločné marketingové aktivity destinácie.
Využívanie digitálneho obsahu potvrdil efektivitu marketingových stratégií, ktoré Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu cielene uplatňovala pri propagácii destinácie prostredníctvom on-line médií.
Rozširovanie databázy fotografií z podujatí, ale taktiež fotografií atraktivít dolného Zemplína, určených na ďalšiu propagáciu, ktorými sme chceli zdôrazniť potrebu príťažlivosti a výpovedného obsahu, ktorý inšpiroval potenciálneho turistu k návšteve, čo sa potvrdilo v náraste  počtu prenocovaní  oproti predchádzajúcemu obdobiu.  Tvorba digitálneho obsahu, budovanie fotogalérie je  nepretržitý proces. Očakávaným prínosom bolo nadobudnutie imidžových fotografií, ktoré budeme môcť použiť virálne, ale taktiež do vytváraných printových brožúr, materiálov a outdorových kampaní. Zaujímavý digitálny obsah zvýšil návštevnosť sociálnych sietí a posilnil interaktivitu a komunikáciu s návštevníkom.
Finančné prostriedky  boli použité na tvorbu prezentačného videa s názvom Dolný Zemplín a jeho poklady, zriadenie firemného profilu s názvom Dolný Zemplín – Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu, zriadenie firemného Instagramu s názvom Dolný Zemplín – Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu a tvorbu imidžových fotografií z destinácie atraktivít a aktivít.
2. 1.
Názov:
Tvorba  propagačnej brožúry Dolný Zemplín
Brožúra Dolný Zemplín krajina slnka a vody            SJ, AJ
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Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
01 – 12/2019
Dolný Zemplín, SR, veľtrhy, výstavy CR, turistické kancelárie, zahraničie
Cieľová skupina: návštevníci domáci, regionálni, zahraniční, rodiny s deťmi, seniori, mládež, 
                              turisti, športovci 
Zámer aktivity:
Cieľom tejto informačnej brožúry bolo vytvoriť základný propagačný materiál nadväzujúci na nosnú komunikačnú tému destinácie v tlačenej forme pre domáceho a zahraničného návštevníka. Brožúra bola súčasťou budovania imidžu, povedomia o atraktivitách, prírodných, kultúrnych pamiatkach, informácie o možnostiach relaxu, ubytovania, prezentácii dolného Zemplína. Zámerom bolo vytvorenie čitateľsky atraktívneho materiálu, ktorý popularizačnou formou poukázal na najzaujímavejšie danosti regiónu.  V rámci tejto aktivity sa Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu  zamerala na celoročnú činnosť propagácie, ktorá prispieva k osloveniu potenciálnych návštevníkov. Snahou organizácie bolo destináciu propagovať a zviditeľniť, čo napomohlo k   nárastu návštevníkov, zvýšenie povedomia dolného Zemplína u širokej verejnosti.
Prínos aktivity:  
Brožúra Dolný Zemplín – krajina slnka a vody, bola pripravená a spracovaná  ako podporný propagačný nástroj značky destinácie, ktorá pútavou formou informuje o destinácii dolný Zemplín. Brožúra bola distribuovaná pri rôznych príležitostiach, podujatiach. Kvalita spracovania brožúry svedčí o jej veľkom dopyte.
Počas  roka sa brožúra využívala  na výstavách a prezentáciách regiónu. Tvorbou propagačnej  printovej brožúry sme prispeli k propagácii destinácie, k ponuke ďalších možností trávenia voľného času na tlačových konferenciách,  prezentáciách v rámci top podujatí s vysokou koncentráciou návštevníkov. Tento propagačný materiál bol dôležitým prvkom poskytnutých informácií pre návštevníkov dolného Zemplína, ako vhodná destinácia na pobyt, dovolenku, relax, v roku Majstrovstiev sveta v ľadovom hokeji v Košiciach, ktoré sú vzdialené od Michaloviec cca 60 km. Zároveň Michalovce získali titul Európske mesto športu 2019, s ktorým bol spojený zvýšený počet návštevníkov, turistov, pre ktorých boli určené uvedené propagačné materiály, ako mohli stráviť voľný čas, aby zotrvali v destinácii dolný Zemplín čo najdlhšie.
2. 1.
Názov:
Tvorba  propagačnej mapy Dolný Zemplín A2     
Dolný  Zemplín  a   Zemplínska šírava, Michalovce, Sobrance, Veľké Kapušany     SK/AJ
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Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
01 – 12/2019
Dolný Zemplín, SR, veľtrhy, výstavy CR, turistické kancelárie, zahraničie
Cieľová skupina: návštevníci domáci, regionálni, zahraniční, rodiny s deťmi, seniori, mládež, 
                               turisti,  športovci 
Zámer aktivity:
Zámerom aktivity bolo vytvoriť tlačenú verziu mapy dolného Zemplína, keďže tlačené materiály aj napriek on-line informačných kanálov, zohrávajú v rámci propagácie dôležitú úlohu. Informačné mapy  patria medzi najžiadanejšie materiály medzi návštevníkmi destinácie. 
Propagačnú mapu sme chceli zamerať na všetky cieľové skupiny, kde v praktickom materiáli bude čo najviac kvalitných informácií propagujúcich dolný Zemplín.
Prínos aktivity:  
Výsledkom tejto aktivity je tlačený propagačný materiál - mapa Dolný Zemplín a Zemplínska šírava, Michalovce, Sobrance, Veľké Kapušany v slovensko – anglickej verzii v celkovom náklade 5 000 ks, ktorá je určená pre domáceho a zahraničného návštevníka destinácie. Túto mapu považujeme za dôležitý prvok nášho portfólia informácií poskytovaných návštevníkom destinácie, kde na jednej strane formátu A2  sa nachádza mapa celého dolného Zemplína s vyznačenými top atraktivitami, prírodnými, kultúrnymi pamiatkami a zobrazenými fotografickými pohľadmi. Na druhej strane je vyznačená podrobnejšia mapa konkrétnej časti dolného Zemplína členené na Zemplínsku šíravu, Michalovce, Sobrance a Veľké Kapušany, kde návštevník daného územia nájde top atraktivity, ubytovacie  a reštauračné zariadenia.  
Keďže dolný Zemplín patrí medzi najväčšie regióny, celková plocha činí 263 073 ha, čo tvorí 38,96 % z celkovej výmery KSK,  uvedená forma prehľadnej propagácie konkrétnej územnej jednotky obohatila ponuku  tipov na výlety v destinácii. V spolupráci s členmi, ktorí pôsobia v oblasti cestovného ruchu na území Veľkých Kapušian a okolí, bola mapa doplnená k anglickej verzii ešte maďarská mutácia, ktorou sme obohatili možnosti poskytovaných informácií pre maďarských potenciálnych návštevníkov.
Prejavený záujem o tento produkt cestovného ruchu potvrdil predpoklad, že návštevníci pozitívne prejavovali spokojnosť s kvalitou propagačného materiálu.  
2. 1.
Názov:
Tvorba cyklomapy Dolný Zemplín A2
Dolný Zemplín – cykloturistický sprievodca                SJ/AJ                               
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Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
01 – 12/2019
Dolný Zemplín, SR, veľtrhy, výstavy CR, turistické kancelárie, zahraničie
Cieľová skupina: cykloturisti, rodiny s deťmi, nenároční cestní cyklisti, turisti, športujúci na 
                               trekingových a horských bicykloch 
Zámer aktivity:
Rozvoj cyklotrás úzko súvisí s dopravnou infraštruktúrou, ktorá má veľký význam pre rozvoj regiónov, pretože väčšina značených cyklotrás využíva existujúce pozemné komunikácie.
Svoju úlohu v rámci propagácie stále zohrávajú tlačené materiály. Z dôvodu absencie aktuálneho cykloturistického sprievodcu po dolnom Zemplíne, bola potreba vytvoriť žiadaný propagačný materiál, ktorý bude určený pre potenciálnych cykloturistov, nenáročných cestných turistov, rodiny s deťmi. Zámerom Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu bolo  zvýšiť návštevnosť regiónu mimo letnej turistickej sezóny. Aj napriek tomu, že tento pojem stráca na intenzite, tento potenciál a priestor na rast a vývoj stále rezonuje. Preto naša organizácia sa snaží prioritne pracovať na produktoch, ktoré klienta vedia prilákať do regiónu. 
Prínos aktivity:
Cykloturistické trasy sú súčasťou propagácie aktívnej turistiky na Slovensku nielen na rôznych turistických informačných portáloch stredísk cestovného ruchu, ale aj na stránkach samotných zariadení,  ako sú hotely, penzióny či chaty, kde sú uvádzané predovšetkým rôzne odporúčané výlety v danom regióne či v bezprostrednej blízkosti ubytovacieho zariadenia. 
Vytvorenie a tlač cyklomapy s názvom Dolný Zemplín – cykloturistický sprievodca vo veľkosti A2, v slovensko - anglickej verzii sa zaradil  medzi najžiadanejší informačný materiál pre milovníkov bicyklov. 
Okrem popisu s rôznymi historickými a prírodnými zaujímavosťami, je každá trasa presne označená na mape v kilometrových a časových úsekoch, s náročnosťou stúpania a prevýšenia. Cykloturistický sprievodca dáva na výber turistickým záujemcom okruhy pre rodiny s deťmi, nenáročných cestných cyklistov, športujúcich na trekingových alebo horských bicykloch.
Cyklotrasy sú zoradené podľa farieb v klesajúcej priorite  - modré - zelené - žlté. Pri každej trase sú zobrazené základné údaje, graf prevýšenia, popis. V hlavičke každej cykloturistickej trasy je jej farba, evidenčné číslo, dĺžka, prevýšenie, náročnosť a určenie. 
Uvedený cykloturistický sprievodca bol užívateľmi dolného Zemplína vnímaný ako plnohodnotný produkt cestovného ruchu, ktorý splnil základné požiadavky návštevníkov – informácie o destinácii, možnosti ubytovania, primárna vybavenosť, odporúčania a služby pre cyklistov na danej trase.
2. 1.
Názov:
Tvorba a tlač letákov A5, plagátov A3                             
(Zemplín veterán rallye, Dni vína, Lečofest)                    
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
01 – 12/2019
Dolný Zemplín,  turistické kancelárie, distribučné propagačné miesta, informačné tabule, recepcie zariadení cestovného ruchu
Cieľová skupina: návštevníci domáci, regionálni, zahraniční, rodiny s deťmi, seniori, mládež, 
                             turisti, športovci,  majitelia  historických vozidiel, záujemcovia o historické 
                             vozidlá, obdivovatelia a majitelia motoriek
Zámer aktivity:
Zámerom tejto aktivity v rámci propagácie jednotlivých akcií, pri ktorých bola Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu ako organizátor a spoluorganizátor, bola potreba tvorby, grafického spracovania, grafického návrhu  tlače plagátov a letákov k podujatiam, tematickým prehliadkam, zameraných na  ponuku  – produktové línie destinácie, keďže stále základným reklamným nosičom sú plagáty a letáky. Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu úspešnou reklamnou plagátovou a letákovou kampaňou chcela dosiahnuť nielen adekvátny obsah a grafické vyhotovenie, ale aj vhodnú formu, ktorá by sa dopĺňala po grafickej, ako aj po textovej stránke tak, aby si klient okamžite tieto dve formy reklamnej tlačoviny spojil dokopy. Z tohto dôvodu má tlač letákov a plagátov mimoriadny význam pre  reklamnú kampaň. Reklama predstavuje jednu zo základných činností propagácie aktivít. Bez  propagácie  nie je možné obstáť v súčasnom trhovo orientovanom konkurenčnom prostredí. Propagácia sa v súčasnom období stala jedným z najdynamickejších odvetví, ktorá je v širšom ponímaní chápaná ako súčasť marketingu a ďalších podporných prostriedkov. 
Prínos aktivity:
Výsledkom aktivity bola príprava, grafický návrh, grafické spracovanie, tlač a distribúcia letákov A5 a plagátov A3 na aktivity Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu ako organizátora a spoluorganizátora aktivít – Zemplín veterán rallye, Dni vína vo Vinnom a Lečo fest. Distribúciou plagátov a letákov, ktoré patria medzi najvšestrannejšie typy tlačených produktov,  sa zvýšila informovanosť širokej verejnosti o aktuálnych akciách. Vďaka moderným technológiám vytvorených  letákov a plagátov bola prezentácia šírenia informácií účinná, čo potvrdil nárast účastníkov jednotlivých aktivít.
2. 4. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu
spoluoorganizácia podujatia  (náklady spojené s produkciou, realizáciou podujatia, technické zabezpečenie)
Tvorba a podpora produktov v cestovnom ruchu bola zabezpečená  realizáciou a podporou podujatí pre návštevníkov a pre obyvateľov destinácie, ku ktorým Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu pristupovala permanentne počas roka ako organizátor/spoluorganizátor týchto podujatí. Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu zabezpečovala parciálnu časť potrebnú pre ich realizáciu tak, aby tvorili základnú a pevnú súčasť programovej a produktovej ponuky destinácie pre svoje cieľové skupiny návštevníkov. Podpora podujatí je dôležitou zložkou cestovného ruchu, nakoľko významné a relevantné podujatia vedia návštevníkov do destinácie prilákať, predĺžiť ich zotrvanie v destinácii, prípadne spríjemniť pobyt v destinácii a zanechať na ňu dobrý dojem, ako na destináciu plnú kultúrneho, spoločenského a športového života.
Podpora kultúrno-spoločenských podujatí, kde neodmysliteľné patria animácie a eventy so zameraním na propagáciu regiónu, patria taktiež k prioritám organizácie.  Kultúrne a športové podujatia dodávajú regiónu život. Sú to produkty cestovného ruchu, ktoré vytvárajú nielen zážitky a emócie, ale podporujú pozitívne referencie zo strany hostí a dávajú zámienku vrátiť sa do regiónu späť či zotrvať v regióne dlhšie. 
2. 4. 
Názov aktivity:
Zemplín veterán rallye                        
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
28. – 30. 06. 2019
Dolný Zemplín, Ukrajina   
Cieľová skupina: domáci návštevník,  regionálny návštevník, nadregionálny návštevník, rodiny s deťmi, seniori,  zahraničný návštevník, majitelia  historických vozidiel, záujemcovia o historické vozidlá
Cieľ aktivity:
Cieľom medzinárodnej aktivity Zemplín veterán rallye bolo predstaviť dolný Zemplín ako atraktívny prezentačný produkt, ktorý by  zanechal pozitívny dojem u návštevníkov, zobraziť ho ako destináciu, ktorá má čo ponúknuť – relax, oddych, nedotknutú prírodu a históriu. Prostredníctvom trojdňovej aktivity Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu si vytýčila cieľ – podporiť cestovný ruch na území dolného Zemplína so zameraním na spoznávanie a prezentáciu historických, prírodných pamiatok, folklóru, súborov na trase cca 100 km.    
Prínos aktivity:
Po realizácii aktivity možno konštatovať, že v porovnaní s predchádzajúcimi rokmi nastal nárast návštevníkov, čo znamenalo prínos pre región – využitie ubytovacích, stravovacích zariadení, takže dolný Zemplín potvrdil akceptáciu turistickej značky ako zaujímavú destináciu so svojimi produktmi. Na základe zberu údajov (dopravné ihrisko, dron, sčítači, kamerový systém) o počte návštevníkov, dosiahol  dňa 28. júna 7 000 osôb, 29. júna 16 000 osôb a 30. júna 2 000 osôb, čo môžeme potvrdiť, že nastal nárast tržieb, prenocovaní, následne vyššia daň z ubytovania, ktorá prispela k rozvoju cestovného ruchu v destinácii, využitie zariadení, ktorí pôsobia v oblasti cestovného ruchu. Publicitou sa ešte viac zviditeľnila aktivita, nakoľko bola cielená širokej verejnosti, čím sa zvýšila popularita aktivity a nárast záujemcov, účastníkov o tento druh spoločenského podujatia.
Zemplín veterán rallye  sa uskutočnil v destinácii dolný Zemplín a na Ukrajine. Účastníci podujatia si mohli vybrať etapu A – za hranicami Schengenu, ktorá sa uskutočnila na dolnom Zemplíne s prepojením účasti na Ukrajine, v meste Užhorod, kde bola spanilá jazda cez mesto, výstava veteránov, vystúpenie ukrajinských a slovenských folklórnych súborov, prehliadka historických pamiatok Užhorodu. Etapa B – Lekárovská prebiehala v Lekárovciach, kde sa uskutočnil folklórny festival, súťaž vo varení halušiek, výstava veteránov, divácka súťaž miss veterán, spomienka na kolesách – okružná jazda s retro autobusom.
Počas podujatia sa zrealizovala veteránska kvapka krvi,  čím táto aktivita nadobudla charitatívny význam s cieľom uskutočniť humánny čin, ktorým sa nezištne poslúži ľudskej spoločnosti a upozornenie, aké je dôležité darovanie krvi osožné, ktoré by sa malo stať prirodzenou súčasťou nášho života.
2. 4. 
Názov aktivity:
Medzinárodný motozraz motocyklov
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
15.  - 18. 08. 2019
Zemplínska šírava,  dolný Zemplín 
Cieľová skupina: domáci návštevník,  regionálny návštevník, nadregionálny návštevník, zahraničný návštevník, mládež, turisti, majitelia, záujemcovia a obdivovatelia motoriek
Cieľ aktivity:
Hlavným cieľom medzinárodného projektu – Medzinárodný motozraz sveta motocyklov bolo zatraktívniť poskytované aktivity pre domácich a zahraničných návštevníkov, turistov počas letnej turistickej sezóny na Zemplínskej šírave, vytvoriť atraktívne  možnosti, plniť spoločenskú úlohu, ktorá by dopĺňala kultúrny a ekonomický rozmer. Aktivitou sme chceli podporiť rozvoj a zvýšenie úrovne cestovného ruchu v regióne a podporiť využívanie potenciálu na dolnom Zemplíne. 
Zámerom projektu bolo prispieť k propagácii vodnej plochy Zemplínskej šíravy a jej jedinečnosti, sprostredkovanie  ponúkaného   potenciálu,  turistickú ponuku,  hodnoty, ktoré ju robia atraktívnou. Má priaznivé klimatické podmienky na kúpanie, vodné športy, rybolov, pešiu turistiku, čím sa považuje za strategické miesto rozvoja cestovného ruchu, ktoré prináša rôzne benefity v podobe reklamy, miestnych daní, zamestnanosti a ďalších vedľajších príjmov pre región a štátny rozpočet.
Propagáciou prostredníctvom  tejto aktivity sme chceli dosiahnuť pozitívne kroky k ďalšiemu rozvoju cestovného ruchu a príležitosť pritiahnuť do regiónu čo najviac účastníkov.
Prínos aktivity:
Aktivita vytvorila a posilnila úsilie, orientáciu ponúkaných služieb destinácie  v medzinárodnom meradle, keďže patrí medzi najväčšie podujatia tohto druhu nielen na Slovensku, ale aj v strednej Európe. Radí sa medzi najviac navštevované akcie počas leta na Zemplínskej šírave. Medzinárodný motozraz sveta motocyklov, ktorý sa stal kultovou záležitosťou, pravidelne priláka motorkárov nielen zo Slovenska, ale aj z celej Európy. Podujatie je zároveň hudobným festivalom, ktorý ponúkol zábavu a kvalitnú hudbu. Lákadlom podujatia bolo predovšetkým stretnutie motorkárov, pre ktorých sú motorky záľuba a zábava. Aktivita sa stala neoddeliteľnou súčasťou leta na brehoch Zemplínskej šíravy, ktorý mal aj dobročinný charakter - návštevy detských domovov s odovzdaním finančných zbierok a darovanie krvi. Celkový počet registrovaných motoriek presiahol viac ako 5 000, spanilej jazdy sa zúčastnilo viac ako 3 000 účastníkov, ktorí sa predstavili v meste Michalovce, v okolí Zemplínskej šíravy a destinácii dolný Zemplín. Aktivitu navštívilo viac ako 10 000 osôb. Keďže akcie sa zúčastňujú zahraniční  návštevníci nielen z Európy, ale z celého sveta, Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu  vidí v tomto podujatí nadregionálny potenciál.
Aktivita bola spojená s hlavným predmetom činnosti – podpora rozvoja cestovného ruchu na území dolného Zemplína, zvýšenie počtu domácich a zahraničných návštevníkov, predĺženie pobytu a   ekonomických prínosov  pre destináciu.
2. 4. 
Názov aktivity:
Furmanské preteky
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
18. 08. 2019
Sobrance, Sobranské kúpele, dolný Zemplín 
Cieľová skupina: domáci návštevník,  regionálny návštevník, nadregionálny návštevník, zahraničný návštevník, rodiny s deťmi, seniori, mládež, turisti, záujemcovia o agroturizmus a históriu 
Cieľ aktivity:
Cieľom Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu ako spoluorganizátora podujatia Furmanských pretekov, bolo  na základe uznesenia vlády SR č. 476/2015 podporovať aktivity v okrese Sobrance, ktoré patria k najmenej rozvinutým okresom na Slovensku. Mesto Sobrance (člen Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu) bolo zaradené do tohto zoznamu, čo znamená, že v súvislosti s týmto rozhodnutím tieto okresy v rámci Slovenska by mali mať zvýhodnený režim poskytovania finančných prostriedkov aj v oblasti podpory cestovného ruchu a zlepšenie životného štýlu obyvateľov v destinácii formou kultúrnych, spoločenských podujatí.   
Uvedenou aktivitou sme chceli prispieť k rozvoju cestovného ruchu v destinácii, konkrétne  rozšíriť ponuku poskytovaných aktivít  v Sobranciach, ktoré sú súčasťou kultúrneho cestovného ruchu, v rámci ktorého  návštevníci vyhľadávajú autentické a jedinečné tradície furmanov, gurmánske zážitky, na  ktorých sa zoznamujú s miestnou zemplínskou tradičnou kultúrou. Ľudia na Slovensku od nepamäti žili v súlade s prírodou, v úcte a pokore voči svojim predkom, tradíciám. Zemplín bol známy už v minulosti ako poľnohospodárska oblasť a práca predkov v lese. Furmanským remeslom sa živila väčšia časť obyvateľstva v regióne, práve ktorú sme chceli priblížiť návštevníkom destinácie, ako súčasť dedičstva dolného Zemplína.
Prínos aktivity:
Aktivita Furmanské preteky potvrdili výnimočnosť nielen areálom, kde prebiehala realizácia, ale aj programovou ponukou, ktorá zaujala všetky vekové kategórie. Furmanské tradície čoraz viac lákajú ľudí zo vzdialených regiónov.  Počas aktivity sa zrealizoval  bohatý program pre návštevníkov: Prebiehali rozhovory s furmanmi, súťaž o najlepší furmanský guláš, kuchárske dobroty – varenie naživo s medzinárodnou  prezentáciou z Poľska a Ukrajiny, divácka súťaž – najkrajší  pár koní, súťaž Furmanom vešeľo, tvorivé workshopy – plieskanie bičom, kováčska dielňa, keramická dielňa, fotopríbehy z furmanských pretekov, zemplínske poklady – sobranskí výtvarníci, spoznaj Košický kraj,   lesný náučný chodník,   lesná pedagogika, výlet so sprievodcom na Beňatinský travertín, hudobné vystúpenie skupín. Súčasťou aktivity bol alternatívny program, remeselnícke dielne, lesná pedagogika, lesný náučný chodník, fotopríšery furmanských pretekov, Furmanské preteky v Sobranciach nadobudli medzinárodný rozsah, nakoľko účastníci aktivity pochádzali nielen zo Slovenska, ale aj zo zahraničia, čím uvedená aktivita získala nadregionálny rozmer. Aktivitu navštívilo 8 700 osôb, predstavilo sa 28 koní so 14-imi furmanmi. Projekt  prispel k rozvoju a propagácii jedinečnosti a originality ľudovej kultúry a sprostredkovanie nehmotného kultúrneho dedičstva a tradícií dolného Zemplína, podporil umelecký rast  regiónu,  výmenu skúseností, vzájomné spoznávanie a rozvíjanie priateľských stykov, spropagoval región v celoštátnom a medzinárodnom meradle, prispel k rozvoju cestovného ruchu, naplnenie stratégie rozvoja cestovného ruchu v regióne dolný Zemplín a kultúrneho dedičstva v Košickom samosprávnom kraji. Zároveň môžeme skonštatovať, že  súčasťou tohto kultúrneho cestovného ruchu, v rámci ktorého  návštevníci vyhľadávajú autentické a jedinečné  zážitky, na  ktorých sa zoznamujú s miestnou zemplínskou  tradičnou kultúrou, môžeme zaznamenať, že  tento druh aktivity je súčasťou   udržateľného rozvoja dolného Zemplína v oblasti cestovného ruchu.
2. 4. 
Názov aktivity: 
Lečofest
Veľké Kapušany
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
23. - 25. 08. 2019
Veľké Kapušany 
Cieľová skupina: domáci návštevník,  regionálny návštevník, zahraničný návštevník, rodiny s deťmi, seniori, mládež, turisti, záujemcovia o históriu, návštevníci v spojení o zážitky v gastronómii, záujemcovia o ľudovú kultúru
Cieľ aktivity:
Hlavným cieľom projektu Lečo fest bolo prispieť k rozvoju a propagácii jedinečnosti a originality letnej  gastronomickej špeciality - leča, sprostredkovanie nehmotného kultúrneho dedičstva a tradícií dolného Zemplína, podporiť a sprostredkovať kulinárske umenie, propagovať destináciu, obohatiť kultúrny život v meste Veľké Kapušany a regióne, čo sa podarilo, keďže o túto aktivitu prejavilo v porovnaní s predchádzajúcimi rokmi oveľa väčší počet návštevníkov. 
Účelom projektu bola významná forma a nástroj zachovania miestnej gastronómie, ktorá je súčasne dôležitým prvkom podpory rozvoja gastroturizmu, ako moderná línia cestovného ruchu, zachovať a rozvíjať miestnu gastronómiu z generácie na generáciu, spojenú s poznávaním kultúry, zvyklostí a života dolného Zemplína.   
Gastronomický cestovný ruch – gastroturizmus je dôležitou súčasťou kultúrneho cestovného ruchu, v rámci ktorého návštevníci destinácie vyhľadávajú autentické a jedinečné gurmánske zážitky, na základe ktorých  sa môžu zoznámiť s miestnou tradičnou kultúrou. 
Prínos aktivity:
Najväčší hudobný festival Použia sa uskutočnil vo  Veľkých Kapušanoch v dňoch 23. - 25. augusta 2019, ktorý navštívilo viac ako 10 000 návštevníkov, prezentáciu vo varení leča  predviedlo 19 súťažných družstiev, počas troch dní predvádzalo ručné práce 16 remeselníkov a prvovýrobcov už dávno zabudnutých remesiel.
Pre návštevníkov aktivity počas celej 3-dňovej aktivity bol pripravený bohatý program. Vystúpila citarová skupina, hudobné skupiny Tárkány Művek a Margaret Island, Gáspár Győző,   Freddie so svojou skupinou, Horváth Charlie, retro diskotéka, skupina Golddies a Napraforgók,  No Name a Rytmus.
Hotové, do súťaže nominované lečo, ktoré pripravili jednotlivé súťažiace družstvá, hodnotila víťazka súťaže Šefkuchár z maďarskej republiky Gáspár Bea. Lečo fest 2019 bol ukončený  veľkolepým koncertom skupiny Kowalsky Meg a Vega. Pre návštevníkov boli pripravené sprievodné podujatia – tvorivé dielne – umenie remesiel, ukážky ručne vyrobených výrobkov a po dlhej pauze sa uskutočnil aj COPUS – EXPO, ktorý sa   sústredil na zachovávanie a predstavenie miestnych hodnôt a tradícií.

Projekt bol zameraný na rozšírenie doterajšej gastronomickej ponuky, vhodne doplnil a rozšíril obzor záujemcov  cestovného ruchu v prepojení s tradíciou a históriou aktivity, oslovil široké spektrum účastníkov túžiacich po gastronomických zážitkoch a získal nové inšpirácie pre prípravu paradajkovo-paprikového jedla v štýle live – cooking, teda možnosť sledovať prípravu jedla v reálnom čase.
2. 4. 
Názov aktivity: 
Jánske ohne nad Šíravou 
Časový harmonogram:
Termín a miesto realizácie:
22. 06. 2019
Vinianske jazero, Viniansky hrad 
Cieľová skupina: domáci návštevník,  regionálny návštevník, nadregionálny návštevník, zahraničný návštevník, rodiny s deťmi, seniori, mládež, turisti, záujemcovia o históriu 
Cieľ aktivity:
Cieľom aktivity bolo uchovávať tradície, zvyky, ľudovú kultúru, kultúrne dedičstvo dolného Zemplína pre ďalšie generácie. 
Jedným z najstarších zvykov na Zemplíne bolo pálenie jánskych ohňov. Obľúbeným podujatím, ktoré je už niekoľko rokov zaradené k top podujatiam  v regióne, Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu ako spoluorganizátor, mala za cieľ pripraviť pre všetky vekové kategórie  bohatý kultúrny, hudobný program, tradičné zemplínske špeciality, zvyky, tradície. 
Prínos aktivity:
Zámerom a prínosom kultúrnej aktivity Jánske ohne nad Šíravou v oblasti ľudovej kultúry je význam uchovávania tradícií, zvyklostí, zvykov v destinácii ako súčasť kultúrneho dedičstva, ktoré bolo ponúknuté pre návštevníkov dolného Zemplína. Svätojánska noc už odpradávna patrí k známym ľudovým  sviatkom oslavy letného slnovratu. Aktivitu navštívilo viac ako 5 000 osôb.
Súčasťou podujatia boli sprievodné aktivity pre dospelých, rodiny s deťmi, seniorov – výstup na hrad nad obcou Vinné, ulička remesiel, tvorivé dielne, lesná pedagogika, stánok pre astronómov, súťaže, atraktivity pre deti, dobový šerm, stredoveké táborenie, výstava unikátnych exponátov gitarového múzea v Sobranciach, jediného takéhoto druhu v strednej Európe a ďalším programom propagujúcim destináciu s bohatou históriou.   Vyvrcholením programu bolo zapálenie vatry, pri ktorej zazneli historické, tradičné jánske piesne predkov dolného Zemplína.
Jánske ohne nad Šíravou  prispeli k rozvoju kultúrneho cestovného ruchu v rámci udržateľnej ponuky produktu, zvýšenie kvality a komplexnosti služieb, obohatenie efektívneho dopadu na zachovanie autentity a integrity destinácie dolný Zemplín.
Košice Región Turizmus  poskytol  pre ZOOCR finančné prostriedky vo výške 14 210,00 € na základe Zmluvy o spolupráci č. 41/2019, ktoré boli použité na propagáciu a podporu aktivít  členov Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu. pri zabezpečení a realizácii projektov, ktoré podporujú kultúrny, spoločenský a športový život a zachovanie prírodného a kultúrneho dedičstva v Košickom regióne.
	Člen ZOOCR

Aktivita
	Termín aktivity

	Mesto Sobrance

Furmanské preteky

	18. 08. 2019


	Obec Klokočov
Otvorenie LTS na Zempl. šírave
	16. 06. 2019

	Zemplín veterán club

Zemplín veterán rallye
	28.06.– 30.06.2019

	Mesto Veľké Kapušany
Lečo festival
	23.08.25.08.2019


Výstupy projektov:
Furmanské preteky

18. 08. 2019, Sobrance

- súťažné disciplíny 

O najlepší furmanský guláš

Kuchárske dobroty – varenie naživo – medzinárodná prezentácia (Poľsko, Ukrajina)

Divácka súťaž – najkrajší  pár koní

Súťaž Furmanom vešeľo

Tvorivé workshopy – plieskanie bičom, kováčska dielňa, keramická dielňa

Fotopríbehy z furmanských pretekov

Zemplínske poklady – sobranskí výtvarníci

Spoznaj Košický kraj

Lesný náučný chodník

Lesná pedagogika

Výlet so sprievodcom – Beňatinský travertín

Hudobné vystúpenie skupín

Jánske ohne nad Šíravou
22. 06. 2019, Vinianske jazero, Viniansky hrad

Výstup na Viniansky hrad
Ochutnávka vinianskych vín

Ukážky tradičných remesiel v dobových kostýmoch

Kúzelnícke vystúpenie

Ulička remesiel

Varenie svätojánskeho nápoja

Detský kútik

Súťaže pre deti a dospelých

Zapálenie vatry

Hudobné vystúpenie

Otvorenie LTS na Zemplínskej šírave
16. 06. 2019, Zemplínska šírava, Motel Kamenec

Odomknutie vôd Zemplínskej šíravy
Plavba loďou

Hudobné vystúpenie

Tvorivé dielne

Hrnčiarsky kruh
Výroba vlastných predmetov

Lečo festival
23. 08. – 25. 08. 2019, Veľké Kapušany

Súťaž vo varení leča

Súťaž o najchutnejšie lečo

Súťaž- Liga majstrov 

Tvorivé dielne

Copus–Expo – remeselnícke trhy(prehliadka drotárstva, tkáčstva, spracovanie kože, medu ...)

Workshop- cezhraničná spolupráca (Maďarsko)

Retro diskotéka

Hudobné vystúpenie

Ďalšie aktivity členov boli hradené z vlastných zdrojov a finančných prostriedkov členských príspevkov ZOOCR.
Vlastný produkt - súťažná aktivita "Kráčaj s rodinou dolným Zemplínom"

Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu zorganizovala siedmy ročník turistickej súťaže Kráčaj s rodinou dolným Zemplínom. Do súťaže sa zapojilo 666 rodín s deťmi. Cieľom aktivity bolo spoznávať kultúrne, historické pamiatky, ale predovšetkým nádhernú prírodu, keďže dolný Zemplín poskytuje množstvo atraktívnych miest. Niekedy nepoznáme vlastný región, kde možno prežijeme celý život,  a práve preto to bola hlavná idea súťaže.
Podmienkou účasti bola návšteva známych, ale aj neznámych turistických miest počas leta, zdokumentovanie a odovzdanie formulára. Žrebovanie sa uskutočnilo pri príležitosti Svetového dňa cestovného ruchu.

Štatistické údaje (počet súťažiacich rodín) – rok 2018 - 621, rok 2017 - 554, rok 2016 - 493, rok 2015 - 448, rok 2014 - 316, rok 2013 - 109.

Na základe uvedenej skutočnosti súťažná aktivita má rastúcu tendenciu, čím napomáha k rozvoju a ponuky produktov cestovného ruchu na dolnom Zemplíne. 
[image: image14.emf]
Aktivita - Otvorenie letnej turistickej sezóny na Zemplínskej šírave
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Cieľom projektu bolo zachovanie tradície otvárania vôd Zemplínskej šíravy, ktorá v roku 2019 oslávila 53 rokov turizmu na druhej najväčšej vodnej ploche na Slovensku. 

Aktivita prispela k rozvoju cestovného ruchu, obohatila život regionálnej a medzinárodnej kultúry, chráni a zhodnocuje dedičstvo, prezentácia, podpora umenia a úsilie o nárast turistov prichádzajúcich do regiónu dolný Zemplín. Zemplínska šírava sa považuje za strategické miesto rozvoja cestovného ruchu, ktoré prináša rôzne benefity. Projekt prispel k propagácii vodnej plochy, jej jedinečnosti, predstavil jej potenciál, turistickú ponuku a tradičné hodnoty, ktoré ju robia atraktívnou.

Otvorenie letnej turistickej sezóny vôd Zemplínskej šíravy na všetky svetové strany bolo za účasti predstaviteľov Košice Región Turizmus, ZOOCR,  obcí, ktoré spravujú dané územie, podnikateľov pôsobiacich na území vodnej nádrže, návštevníkov regiónu. Aktivita sa uskutočnila na Moteli Kamenec, stredisko Kamenec, Zemplínska šírava s bohatou programovou účasťou. Zámerom projektu bolo prispieť k rozvoju cestovného ruchu, zvýšiť kvalitu turistickej ponuky pre návštevníkov destinácie.

Dni dobrovoľníckych akcií na Zemplínskej šírave
Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu v spolupráci s partnermi zorganizovala v roku 2019 tri dobrovoľné brigády na Zemplínskej šírave, ktorých cieľom bolo zatraktívniť prostredie druhej najväčšej vodnej plochy na Slovensku. 

Posledná brigáda bola  zameraná na čistenie verejných priestranstiev, odstránenie náletových drevín a krovia na strediskách Hôrka, Medvedia hora, úprava krovín zasahujúcich do priestoru chodníka na Medvedej hore, verejné priestranstvá pri  zastávkach Kamenec a Medvedia hora,  zber odpadkov. Keďže nie je nám ľahostajné prostredie vodnej plochy, rozhodli sme sa požiadať o pomoc našich partnerov, ktorí bez váhania podali pomocnú ruku. Chceme sa poďakovať našim členským obciam na Zemplínskej šírave,  Slovenskému vodohospodárskemu podniku, š. p. OZ Košice, správa povodia Laborca, Správe ciest KSK, stredisko Michalovce  a všetkým tým, ktorí sa zapojili do aktivity, pretože bez ich činov by naša myšlienka  niečo zmeniť, bola bezcennou. Stále žijú medzi nami ľudia s chuťou meniť okolie, prostredie, v ktorom žijeme. Spoločne s partnermi sme dokázali, že nám záleží na „našej Šírave“, pretože to bola  pozitívna správa pre návštevníkov  destinácie dolný Zemplín, nádherného miesta v Európe.

Zemplínska oblastná organizácia cestovného ruchu potvrdila svoje miesto v spoločnosti a poukázala, aká je dôležitá spolupráca s partnermi pri aktivitách, ktorých výsledkom je zanechaná stopa správnej veci.
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Záver

Lokalita dolného Zemplína a Zemplínskej šíravy je historicky spätá s letným oddychom  pri vode. Rozvoj destinácie je vo vytváraní kultivovaného návštevníckeho prostredia, ktoré symbioticky zapadá do scenérie slnka, vody, lesov.
V súlade so zákonom č. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu, činnosť Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu  sa zameriavala na marketing, propagáciu, podporu produktov cestovného ruchu, takže od svojho vzniku v spolupráci s MDV SR, Košice Región Turizmus  a svojimi členmi napĺňa jednotlivé ustanovenia uvedeného zákona.

V lokalite Zemplínskej šíravy prispeli aj rôzne rozvojové projekty lokálnych aktérov v cestovnom ruchu. Cieľom Zemplínskej oblastnej organizácie cestovného ruchu pre ďalšie obdobie je zabezpečiť pre návštevníkov destinácie kvalitné služby v spolupráci s podnikateľskými subjektmi, ktorí pôsobia v oblasti cestovného ruchu, množstvo atraktivít, ktoré ich prilákajú do regiónu.

Dolný Zemplín má potenciál rozvíjať sa a pritiahnuť viac návštevníkov, vybudovať lojalitu u klientov, čo veríme, že sa v budúcom období bude postupne napĺňať. 

V Michalovciach,. 21.  februára 2020
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